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PHD

Ex-BBDO-Chef wechselt in die Mediabranche

Seit  Juli fithrt Omnicom mit
PHD eine zweite Mediamarke in
Deutschland. Ab  sofort hat die
OMD-Schwester mit Frank Leh-
mann cinen neuen Director Stra-
tegy. Der langjihrige Beratungsge-
schiifisfithrer von BBDO, Diissel-
dorf, und zuletzt selbststandige
Marketing- und Kommunikations-
berater (Evolution-Consul-
ting), zeichnet kainftig fiir die stra-
tegische Entwicklung der beiden
PHD-Agenturen in Frankfurt und
Stuttgart verantwortlich. Er berich-
tet dirckr an die deutsche PHD-Che-
fin Katrin Griinmaier.

wlch ganzheitliche
Kommunikationslésungen und
schaue dabei auch rechts und links
der traditionellen Media®, be-
schreibt Lehmann seine neue Auf-

entwickele

gabe. So sieht er sich
auch als Schnittstelle
zwischen PHD und
Kreativagenturen.

PHD hat sich unter
anderem auf Neuro-
marketing speziali-
stert: Der l"lanungs-
prozess LETNA"™ bei-
spielswelse  basiert
auf  Erkenntnissen
der Hirnforschung
und versucht festzu-
stellen, welche Wir-
kung unterschiedli-
che WerbemaBnahmen im mensch-
lichen Gehirn auslosen. Lehmann
reizt die Verguickung von Wissen
aus Mediaagenturen mit den Er-
kenntnissen aus dem Neéuromarke-
ting. Er freue sich darauf, mit PHD

PHUI: holt Frank Lehmann an Bord. Der langjih-
rige Geschdftsfithrer von BBDO Diisseldarf siehit

derzeit im Mediabereich eine spannende Kommu-
nikationsaufgabe.

Neuland zu betreten, so Lehman:
<Die Arbeit bei einem Medianet-
work wie PHD ist fiir mich momen-
tan ¢ine der spannendsten Aufga-
ben in der gesamten Kommunika-
tionsbranche.” g




