Mehr Kreativitat mit Media

Sommermonitor: OMG-Mitelieder wachsen kriftig / Kompetenz in verdnderter Medienlandschaft gefrapter denn je

¥ rotz Negauvschlageeilen wegen der
B Untreue-Vorwiirfe gegen Fx-Aegis-
Chef Aleksander Ruczicka gedeihen
die Geschafre der Mediadienstleister
priachtig. Im Sommermonitor der Or-
ganisation der Mediaagenturen  im
GWA (OMG) driicke sich das in hohen
Wachstumserwartungen aus. Bis zum
Ende des Jahres rechnen die OMG-
Mirglieder mit einem durchschnierli
chen Umsatzplus von 9,2 Progent, Die
Werbeplatzplaner  und  -einkiufer
schitzen damirt ihre Geschiafre deutlich
dynamischer cin als es die Entwicklung
der Kunden-Spendings versprechen
{plus 5,6 Prozent laut Nielsen).
~MNariirlich parrizipiert die Branche
vom Markowachstum®, erkliare Man
fred Kluge, CEQ der Hamburg-Diis-
seldarfer Omnicom Media Group Ger-
many (OMGG), zu der die Agenrur
marken OMD und PHD gehtren: .. Er
freulich ist aber auch, dass wir als Me-
dia-’"Kommunikationsagenturen  zu-

Sommermonitor

B Methode: Online-Befragung
anhand eines teil- bezichungsweise
vollstrukturierten Fragebogens

W Stichprobe: alle 16 Mitglieder

der OMG

B Zeitraum: September 2006

B Darstellung: Zur Vergleichbarkeit
mit den Viorgdngerstudien werden
die Ergebnisse in Prozent ausgewie-
sen, obwohl dies bei der duBerst
schmalen Basis nicht den Regeln der
empirischen Forschung entspricht.

sirzliche Aufgaben und Mandate er-
halten, die frither noch Sache der klas-
sischen Werbeagenturen waren.*

Wie zum Beispiel die strategische
Markenplanung, der von zahlreichen
OMG-Mitgliedern auch in Zukunft ei-
ne weiter wachsende Bedeutung bei-
gemessen wird. Sie habe . nicht nur
Einfluss auf die Entstehung von Kreati-
on, sondern insbesondere auch auf die
Definition von Kontakrpunkten®, lie-
fert Oliver G. Miller, Managing Di-
rector der Aegis-Tochter Carar Wies-
baden, die inhaltliche Begriindung,

Wihrend die fiir den Sommermoni-
tor befragren 16 OMG-Mirglieder nen-
nen vor allem Telekommunikations-
und Medienunternchmen als Umsarz-
treiber nennen, konnte sich Millers
Agentur im 2. Halbjahr 2006 bislang
Neugeschift von Black & Decker,
[Cominvest und Quelle sichern. Den 15

Gut im Geschift: Manfred Kluge (links), CEQ der Omnicom Media Group,
und Oliver G. Miller, Managing Director Caral Wiesbaden

Millionen Euro schweren Versand-
haus-Erar hate sich der sweitgroBe
Mediadienstleister von Mediacom in
Diisseldorf (Horizont 35/2006) geholk.
Die Nummer 1 im deutschen Ranking
ist nichr Mirglied im OMG und gehor-
te damit auch nichr zum Kreis der
Agenturen, die Anfang Seprember von
der Bremer Marktforschung Czaia be-
fragt wurden,
uch die Omnicom Media Group
Germany OMG - Mommer 3 im

Ranking — konnte dem Marktfithrer
Mediacom Geschaft abjagen. Der Es-
sener Industriekonzern RAG engagier-
te in der vergangenen Woche die Ham-
burger GFMO OMD als neuen Media-
partner. In der Zusammenarbeit soll
die Agentur nicht nur die klassischen
Mediaplanungs- und Einkaufsaufga-
ben iibernehmen, sondern wird - panz
im Trend — ,auch ein wichtiger Parmer
bei der Entwicklung von kreativen Ide-
en und Konzepten®, verspricht RAG-
Markeunglesterin Inken Ostermann.

Kreanve Mediaplanung ist verstirke
gefrage angesichts der dramatischen
Anderungen in der Medienlandschaft,
Im OMG-Sommermonitor lisst sich
dies am unterdurchschnittlichen Zu-
wichs ablesen, den TV (3,6 Prozent),
Tageszeitungen (4,8 Prozent) und Pub-
likumszeitschriften (2,1 Prozent) bei
der Verteilung der um 5,6 Prozent ge-
sticgenen Werbecinnahmen erreichen.,
Hervorragende Chancen gibe man dem
Interner: Die Investitionen i diesen
Werbekanal werden laut Einschatzung
der Agenturchefs im laufenden Jahr
um knapp 33 Prozent zulegen.

Folglich diirfen sich Konditionen
kinfrig in geringerem Mafe auf die

Medien beziehen, sondern miissten
stirker die Ziclgruppen im Auge ha-
ben: ,People-Centric versus Channel-
Centric®, nennt Miller die Schlagwir-
ter der Zukunft. Vor diesem Hinter-
grund sehen die OMG-Agenturen spa-
testens ab 2011 die Umsarzmodelle der
rein werbefinanzierten TV-Sender zun-
hemend unter Druck. Die enrschei-
dende Frage wird sein, inwieweit cs
kunfrig noch die Werbeblacke gibr, die
wir kennen®, so der Carar-Mann.

S0 erwarten die Mediaspenalisten
bereits im kommenden Jahr eine weiter
steigende Bedeutung von Sonderwer-
beformen, wic zum Beispicl Dircet Res-
ponse (94 Prozent) und Medienkoope-
rationen (88 Prozent). . Interaktivitic
wird der Key Driver* fasst es Kluge
zusammen,

w achsende Aufgaben zichen auch

erhohten Bedarf an Manpower
nach sich. 63 Prozent der Agenturen
haben ihr Personal dem Geschafrsver-
lauf angepasst. .. Wir suchen nichr nur
Menschen, die das Mediageschift ver-
stehen, sondern die vor allem ein gutes
Gespiir fiir Zielgruppen und Marken-
Insights haben®, gibr Miller die Rich-
ng vor. Auch bei OMGG legt man
besonderes Augenmerk auf die Berei-
che Neue Medien, Strategische Pla-
nung und Research, sage Kluge: ,,Hier
werden auch in Zukunft die Schlachen
geschlagen. ingebaorg Sichau




