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»Initialziindung fiir echte Crossmedia-Pakete*

Tim Draut, Head of Print bei der Omnicom-Tochter Opera, (iber Zentral- und Zielgruppenvermarktung

Burda und Axel Springer stdrken ihre
zentralen Vermarktungseinheiten. Ein
Trend? Ja, wobei das nicht die ersten Hiu-
ser sind, die sich so organisieren — siehe
Bauer und GWP. Andererseits herrscht
auch bei Verlagen wie G+J, die hinsicht-
lich der Zielgruppen édhnliche Titel wie
»Gala® und ,Park Avenue“ in unter-
schiedlichen Linien vermarkten, keine
strenge Trennung mehr. Hier haben die
Vermarkter des einen Titels nun auch an-
dere Objekte des Hauses im Hinterkopf.

Bei Burda gruppieren sich die Titel kiinf-
tig in sogenannten Channels, die angeb-
lich homogene Zielgruppen ansprechen.
Nimmt das Bewusstsein der Werbekun-
den fiir einzelne Medienmarken generell
ab — weil sie sowieso nur noch Zielgrup-
penpakete buchen wollen? Das sche ich

nicht. Sowohl Werbekunden als auch ihre
Mediaagenturen mochten genau wissen,
welche einzelnen Medien hinter den Ver-
bundangeboten stehen — ob sie nun
Channels heiflen oder Communities.

Weil die Vermarkter dazu
neigen, auch leistungs-
schwache Titel im Korb zu
verstecken und rabattiert
mitzuverkaufen? Diese Ver-
suche gibt es, und dann ka-
me ¢s zu Streuverlusten.
Aber ich mochte nicht un-
terstellen, dass dies das
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Hauptmotiv der Verlage ist.

Sondern? Dahinter steht
vielfach der Wunsch nach
einer nach innen sowie in

-

Mediaexperte Tim Draut
zahlt auf Medienmarken

den Markt gerichteten Initialziindung fiir
die Vermarktung echter Crossmedia-Pa-
kete. Die wenigsten Verlage sind hier mit
ihrer Expertise und ihren Kapazititen so
weit, wie es ihre Vermarkterorganigram-
me suggerieren. Daher sehe
ich die jiingsten Reorganisa-
tionen in erster Linie als Ver-
such, Crossmedia zur
Marktreife zu treiben.

Werden die Anzeigenleiter
der Titel durch die Zentral-
4 vermarktung entmachtet?
Sagen wir so: Das Gewicht
der Verantwortlichen der
starken, unentbehrlichen
Titel dirfte eher steigen,
weil ohne sie noch weniger
geht als zuvor. INTERVIEW: kP
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