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Neue Markenagenten

Die Mundpropaganda-Plattform trnd will ihr Geschift fiir Werber skalier- und planbar
machen. Und erhalt plotzlich Konkurrenz von der Media-Agentur OMG 4CE.

e Minchner Mundpropagancda-
D Company trnd versucht sich an

einem neuen Abrechnungsmodell,
das einhergeht mit einem neven Selbst-
verstandnis. Die Markering-Community
trnd.com, die normalen Konsumenten
einen Marken-VIP-Status verlelhr, sie
als Produkitester einspannt und frith-
zeitig iiber Neuentwicklungen informiert,
will nicht mehr Dienstleister sein, son-
dern Medium.
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SWirverkaufen Reichweite, nicht mehr
Agenmurdienstleistungen”, sagt Bjom Og-
nibeni, Leiter Consulting bei trnd.com.
Also sollen Kinden wie Frosta, Snickers,
Wrigley oder Opel kiinftig keine Rech-
nung mehr bekommen, in denen Pro-
jektblogs und andere Kampagnenele-
mente einzeln aufgefihrt und bepreist
werden.

Ab sofort soll die Mediawdhrung , Cost
per Experience” gelten. Fir jede Pro-
duktempiehlung zahlt der Werbung-
treibende jetzt einen Betrag von zehn
bis 60 Cent. Je nach Anzahl der ver-
mittelten Produkigesprache [ Expe-
riences”) sind bei durchschnittlichen
Mundpropaganda-Malnahmen 2wi-
schen 70000 und 125000 Euro fiir eine
Kampagne fillig.
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Mit dieser Neuausrichtung will trnd.com
vor allem die Media-Agenturen besser
erreichen. Mundpropaganda soll eine
feste Grofle im Mediamix werden und
automatisch mirgebuchr werden kon-
nen, so die Hoffnung der Macher.

Doch Konkurrenz kommt jetzt ausge-
rechnet von Seiten der umworbenen Ziel-
gruppe. Kirzlich hat die Disseldorfer
Media-Agentur OMG 4CE und der Multi-
media-Dienstleister Interone unter Pro-

bierpioniere.de ein eigenes Mundpro-
paganda-Portal gestarter. Erster Kunde
Ist Befersdarf mit dem Deo-Spray  Double
Effect”. In drei Monaten wollen Thors-
ten Mandel, Mitglied der Geschiiftslei-
tung bei OMG 4CE, und Projektmani-
ger Christian Adams eine finfsrellige
Mutzerzahl erreicht haben,

Pikant: Die Beiersdor! AG nutzte mit
ihrer Media-Agentur OMG bislang die
Dienste von trmd.com. Von Mitte Mirz
bis Ende Juli vergangenen Jahres wur-
de dort eine Ang-Cellulite-Creme von
Nivea beworben und hat - laut Anga-
ben von trnd - von 1200 angemeldeten
Nutzern Gber 23000 direkie Weiteremp-
fehlungén des Prodults vermittelt.

Dass Erats wechseln und Werbung-
treibende Verschiedenes ausprobieren,
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ist nichts Ungewohnliches in der Bran-
che, doch dieser Fall ist besonders. Nicht
nur, dass die Media-Agentur OMG 4CE
lieber selber das Geschiift macht, als ei-
nen Medienparner zu buchen, tmd.com
wirft den Machern von Probierpionie-
re.de zudem Ideenklau vor. Die erste
Kampagne der Probierpioniere wirkt in-
haltlich und konzeptionell wie ein reines
Plagiat vergleichbarer Projekte von fmd®,
sagt Ognibend,

Die Agentur OMG 4CE will davon
nichts wissen. ;Wir sind uns bewusst,
dass wir in ein seit Jahrzehnten etab-
liertes Wenthewerbsumfeld eintreten, in
dem einige dhnliche Anbieter agieren®,
sagt Mandel. Die Idee entstand im Aus-
tavsch mit dem Partner Intérone, ,nach-
dem wir uns intensiv mit Mundpropa-
ganda-Anbietern im internationalen Um-
feld mit Schwerpunkt USA beschafdg
harten”, so der Agentur-Manager.

Vergleichen mit dem Wentthewerh
wollte er sich aber nicht. Jch halte das
Thema Mundpropaganda fiir schr inter-
essant. Das zu skalieren und planbar zu
machen, ist unsere Visian fir die kom-
menden Jahre®, so der OMG-4CE-Ge-
schiftsleiter. Warum aber seine Agen-
tur dafiir selber ins Mediengeschaft ein-
steigt? | Eine eigene Datenbank hat fm-
mer Varteile®, sagt Mandel,

Weitere Griinde kann man nur erahnen.
Wenn Agenturen selbst ein Medium auf-
bauen, dann meist deshalb, weil das An-
gebot an geeigneten unabhangigen Me-
dien ungeniigend ist. Der Markt fir
Mundpropaganda in Deutschland be-
ginnt aber erst sich zu entwickeln, Neue
Preismodelle, wie das von tnd, kénnien
die Attraktivitat bestehender Platiformen
erhéhen. Auch fiir Agenturen,
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