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Finanzdienstieister

PHD eroffnet ein Konto bei der neuen Online-Bank Kaupthing Edge

Seit kurzer Zeit versucht die Kaupthing Bank hf. aus Island
auf dem deutschen Markt Ful zu fassen. Der deutsche Able-
ger Kaupthing Edge in Frankfurt bietet seinen Kunden zwei
Finanz-Produkte: ein Tages-
geldkonto und ein Festgeld-
konto. Beide Angebote werden
vollstindig {iber das Internet
abgewickelt.

Um die Produkte und die
Marke hierzulande bekannt zu machen, schaltet das Unter-
nehmen aktuell Anzeigen in iiberregionalen Tageszeitungen
wie 'Stiddeutsche Zeitung', 'Frankfurter Allgemeine Zeitung',
'Handelsblatt’ und 'Financial Times Deutschland’. Die Media-
schaltung iibernimmt die Frankfurter Agentur PHD, die mit
der Printkampagne erstmalig fiir den Kunden aktiv wird.

Die Bank hatte in der Firmenzentrale in Reykjavik einen

KAUPTHING BANK

Thinking beyond

Pitch um den europaweiten Mediaetat anberaumt, den das
PHD-Network fiir sich entscheiden konnte. Die Kreation fiir
die Printmotive werden in Island inhouse entwickelt. Neben
den Anzeigen wirbt die Bank
auch mit Outdoor-Malinah-
men in Miinchen und Ham-
burg. Der Kkiinftige Schwer-
punkt der Aktivitdten liegt je-
doch im Online-Bereich, wie
Kaupthing Edge-Geschiftsfiihrer Michael Kramer auf Anfra-
ge von 'new business’ erklart.

Die Kaupthing Bank hf. unterhdlt neben der deutschen
Niederlassung in Frankfurt weitere Auslandsvertretungen in
(sroBbritannien, Schweden, Ddnemark, Finnland, Niederlan-
de, Luxemburg, Schweiz sowie in den USA und im Mittleren
Osten, (mk)




