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Online wirkt nachweisbar

Kampagnen-Test fiir Nivea Beauté belegt positive Effekte fiir Markenbekamntheit, Werbeerinnerung und Abverkauf

as genaw bringt eigentlich On-

linewerbyng im Rahmen einer
integrierten Kamprgne? 50 ganz genan
weill man das eigentlich immer noch
micht. Mehr Lichr ins Dunkel bringe
jetze ein Test, den Belersdorf 2006 im
Rahmen etner Kampagne fur den Mas-
cara-5tift Ideal Revolution von Nivea
Beauré durchgefithrt hat.

Fir das Projckr kooperierte die
Hamburger Mediaagenmr GFMO
OMD mit dem Onlinevermarkter Uni-
ted Internet Media. Mit cinem regiona-
len Split sollee der spesifische Effekr der
Onbine-Werbemirttel erulert werden,
die von Fork in Hamburg kreierr wor-
den waren. Geschalter wurde On-
linewerbung nur in Baden-Wirttem-
berg, was dic regionalen Angebote von
United Interner Medin maglich ma-
chen. Zu sehen waren dorr zwei ver-
schiedene  Flash-Werbemittel auf den
Partalen Wehide ond GMX.de. Kon
trollmessungen zum Abgleich der Wer-
becfiekre wurden in Bayern durchge-
fihrr.

Das Prozedere: Von der 32. bis zor
40, Woche des vergangenen Jahres
wiirde die TV-Kampagne [Agontur:
FCHB, Hamburg) peschaltes. Sie kam in
Baden-Wiirmtemberg auf eine Nermo-
reichweite von 63,4 Prozent in der Ziel-
Eruppe, in Bayern auf 58,3 Prozent, In
Baden-Witrttemberg, lief zusiindich in
der 38, und 39. Woche ein Online-
Flight mut einem Budgetr von 0000 Ey
ron Mit rund 1,5 Millianen Ad Impres-
sions wurde insgesamt eine Mettoreich-
write ven 35,8 Prozent erzielt,

Um die Wirk ung zu messen, befrag-
ten die Forscher im Ralimen von QOMD
Snapshats, der  Online-Forschungs-
plattform der Agentur, 1252 Frauen im
Alter ewischen 20 und 49 Jahren vor
urid nach dem Einsate der Onlinekam-
pagne. Das Ergebnis: Die ungestiitege
Markenbekanntheir von Mives Beamn#
steige in beiden Landeon fase gleich an.
Leichte Vorteile beim Zuwachs zeigen
sich in Bayern, in der relevanten Ziel-
gruppe der Mascara-Verwenderinnen
allerdings  in  Baden-Wikrttembengz,
Hier vergrofierte sich die ungestiitete
Bekanntheit von Nivea Beaurd von 7
auf 14 Prozent:

b

Auch die Zuwiichse der ungestiitzten
Werbeerinnerung nehmen sich in Ba-
den-Wiirttemberg  stirker aus. Sie
steige ber den Verwenderinnen von
einen auf4 Prozent, wilhrend siein Bay-
ern nurvon einen auf 2 Prosent sulegt.

Unter Markenvorlage st dic Wer-
beerinerung fitr die Onlinewerbong
schr hoch: Bei den 20- his 49-Jahrijgen
stergt she von 17 auf 25 Prozene, in der
Zielgruppe der Verwenderinnen von
20 auf 30 Prozent, Bei der gestiitzien
%rhcrr.il:murulq.; im TV licgen beide
Lander gleichauf.

Am relevantesten w1 letlich die
Wirkung auf den Absatz. In Bavern,
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Ondinewerbung wirde sul den Portalen von Web.de snd GMLde peschaltet

wo keine Onlinewerbung gelaofen ist,
bewept sich der Abverkauf des Pro-
dukts synchron mit den TV-Peaks, In
Baden-Wirmemberg  hingegen  zeigt
sich, dass cin Riickgang des Abver-
kauts nach den jeweiligen TV-Einsac-
zen nicht startfinder, was auf die On-
linckampagne  suriickzufithren  sel.
Weitere Untersuchungen solken dicsen
Effekt noch deutlicher belegen,
wDer Test hat gezeigt, dass sich On-
line durchaus als Erginzungsmedium
eignet™, bewentee [k Schiitee, Marke-
ringleitertn von Nives Beanté bel Bei-
ersdorfin Hamburg, die Akton.
Hlaurt lanke

DerTestim Uberblick

Produkt: Ideal Revolution Mascara
won Mivea Beautd
Kampagnenzeitraum: 12 bis 40,
KW 2006 TV-Werbung in Bayern und
Baden-Wirttemberg; 38 und 39. KW
rusiitrlich Onlinewerbung in Baden-

Testbefragung: Zweimal 1257 Frau-
enzwischen 20 und 49 Jahren online

iiber die Plattionm OMD Snapshats




