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OMD hofft auf junge Wilde

CEO Manfred Kluge holt nachstes Jahr digitale Kompetenz in das Management des Medianetworks

Auch in scinem sweiten Amisjahy bieibe
der OMD-Boss seiner bisherigen Linie
trew, Sechs newe Geschiftsfilhrer sollen
die integrierte Arbeitsweise in der
Mediaagentur voranireilen,

enn Manfred Khuge in sei-

nem Hamburger Biiro auf

St Pauli sitat, ist er sicts

aul Augenhohe mit Otto
von Bismarnck, der draufien in Stein ge-
meificlt elbabwirnts blickt. Mit dem
Reichskansler, der Fir den Frhalt der
preuiisch-konservativen Wertcordnung
karmpfie, hine Kluge sicher seine Probe-
me gehabt, Als CEO der Omnicom Media
Group Germany, die als Holding fiir die
Medianetworks OMD - das Kluge eben-
falls fithrt — und PHD funglert, kanneres
sich namlich nicht erlauben, an ahen
Strukturen festruhalten.

Im Gegenteibk Jch will die Distanz
rwischen der Halding und den Agentu-
ren verningern, denn es it falsch, alles nur
von oben aufrusetren”, betont Kluge.
Lind wie bei seinem Amisantritt Anfang
2006 ist er nach wie vor davon
dass die strategische Kompetenz die Ein-
kaufskompetenz ablosen wind”,

ug um Zug bringt Kluge daher das
Medianetwork an allen vier Standorien
auf Kurs. etz giinden wir die nachste
Seufe der Rakete in Richtung Integrati-
om’®, s0 der Mediamanager. Sechs Mitar.
beiter, die sich bisher in Disziplinen au-
Berhalb des klassischen Geschafts be-
withrt haben, riicken 2008 in die Ge-
schiiftsfithrung der OMD-Agenturen auf,
Allen voran Peter Kuhlmann, der bis dato
rusammen mit Christian Zimmer die
Spesialunit OMG 4CE leitet. Dic deckt
den Bereich dighale Kommunikation ab.

Florian Adamaki (1) und Peter Kuhlmann sind ab 2008 Geschiftsiibner ks Medianetwork 0MD

Ausgeriistet mit daesemn Sperialwissen
wird Kuhlmann ab Januar neben Norbert
Andermann und Mathias Direchsel Ge-
schaftsfilhrer der Hamburger GFMO
OMI, 20 deren Kundenstamm seit vielen
lahren der Hambarger Beiersdorf-Kon-
zern mit Marken wie Mivea und Hansa-
plast gehort. Zimmer wird sein digitales
Know:-how im kommenden Jahr sogar
bei zwei Agenturen in Dibsscldorf ein-
bringen, wo er in dic Geschaftsfuhrung
von OMD und bel Medis Team OMD
einzichen wird.

Zmmer und Kuhlmann werden die
strategische  Gesamtverantwortung bei
OMG 4CE fur die Beretche Content/Fu-
ture wnd Display/Direct Responsc behal-
ten. Die Geschifisfithrung der 4CE (iber-
nimmi indes Oliver Knappmann, der wu-
dem fiir die Bereiche Performance und
Technologie mistindig sein wird.

wMit diesen personellen Verinderun-
gen holen wir digitale Kompetens als
gleschberechtipte Managementaufigabe in
dic  Geschifisfihrung  der  cinzelnen
Agenturen”, erkdirt Kluge, Ahnlich ver-
fuhr die Gruppe, als sie ihre Online-Spe-
zialisten vor ewei lahren in die Planungs-
teams integriert hat — und das mit gro-
Bem Erfolg”, wic Kluge berichtet. Wir
gehen daovon aus, dass wir im Online-
Bereich die wachstumastirkste Agentur
sind”, sagt der Networkchef,

Auch aull Florian Adamski und Tho-
mas Hinkel warten neve Aufgaben. Sie
steigen in die Geschafsfithrung der bei-
den Disseldorier Niederlasungen el
Haolger Thalheimer wiederum wird als
Director Strategy Mitglied der Geschitfs-
leitung von OMD Dissetdorf, Kluge hebt
diese jungen Wikden bevausst aufeine hi-
here Stufe und wertet dies als Jklares Zei-

chen dafiir, dass OMD eine wirkliche
Kommunikationsagentur ia”.

Dies 421 ndtig, weil man davon aus-
gehe, dass sich die Steverung der Kun-
denetats in Lukunft noch weitaus diffizi-
ler gestalten wird als schon heute, Die
Medinagenturen werden in neve Tapfe
wie [Malog oder CRM greifen”, prophe-
zeit der OMD-Chefl Viele Werbekunden
selen aber noch gar nicht auf diese The-
men eingestellt, Deshalb wird s in den
kommenden Jahren noch viel mehr stra-
tegische Pitches als bisher geben®, st sich
Kluge sicher,

Fir den Wentbewerh um diese Erats
will er soowohl personell als awch inhalt-
lich geriistet sein, Denn er weifs, dass un-
sere Arbest an harten Business-Zielen ge-
messen werden kann®, Umiso wichtiger
sci es daher fikr ein Medianetwark wie
OMD, dass es Jheine  fweiklassen-
pesellschaft swischen den strategischen
Kundenberatern und den Mediaplanern
giba”™. Meben ciner guten Strategie, die
sich an den Return-on-lnvestment-Vor-
gaben des Werbekunden orientiere, sef e
genauso wichtig, die Medien in all thren
MNuancen su beherrschen,  mues sacon
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Omnicom Media Group

Die Ompscom Medea Group Gemany fungien aks
Dachorgarasation Bir die Medianetrwerke OMD
und FHD, Im vergangenen fabe betreute die
Gruppe laut Recma Report in Kassischen
Medien ain Bilingvolumen von 7 Milliarden Euro
und ermeichte damit einen Marktanteil van 8.9
Prozeat. in Deutschland verhamdelt die Grappe
it gesamtes. Billingvolumen ber die Erkaufs:
nif Oipera, Im weltweiten Vergleich belegen die
OMG-Networks dieses lahr mit Billings in 15he
von wraussachilich 33 Mitharden Dollar den
3. Rang im Becma-Ranking.
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| Aufstellung OMD Germany ab Januar 2008
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