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Nivea will emotionaler werden

Beiersdorf zielt nit einer Dachma rkenkampagne fiir die Pflegemarke auf die Gefiihlsebene ab / Kreation von TBWA N

U neer dem Motto Schinhein st =
stanet Beiersdorf, Hamburg, cine
mternationale Dachmarkenkampagne
fiir Nivea, die mehe Nihe zum Ver-
bravcher schaffen soll. Der Aufrrine ise
von dieser Woche an in Deurschland zu
schen — die welrweite Umsetzung in
imsgesame 64 Lindern soll voraussiche-
lich Mirte 2008 abgeschlossen sean.

Verantworthch fitr die Kreation
zeichnet TBWA, Media iibernahm
GFMO OMD, beide Hamburg, Das
Budget liegt allein i Deatschland im
achstelligen Bereich,

In der Dachmarkenkampagne rii-
cken emotionale Werte wie MNihe,
Glanbwurdighent, Vertrauen und Ge-
borgenheit stirker in den Fokus,
»Durch das tigliche Multcasking zwi-
schen Beruf, Familic und Freunden ist
Zeirdruck zu einem Schlisselproblem
peworden, Zugleich sind soziale An-
erkennung und emotionale Werte fur
Frauven wichtiger aks je zuvor, Und eben
diese Werte riicken bey Nivea starker in
den  Mirtelpunkt™, sagr Fransiska
Schmiedebach-Ullner, Vice President
Brand Leadership bei Beiersdaorf,

Der Film  Facettes™, fir den inter-
national dber 1000 Personen gecastet
wurden, ist bis Mitte September auf
allen rechweitenstarken Sendern als

. SCHOMHEIT IST |

Die Printmotive spiegein die unterschiedichen Facetien von Schinkeil wider

45-sekiindiger Image-Spor zu sehen.
Die kommunikative Klammer auf den
Anseigen bilden Avwssagen wie Schin-
ket ist Liehe™, Schonhen st ein Mo-
mient™ oder . Schanbeir ist Pllege™.

o as Schimbeitsverstandnis von M-
vea stimme mit dem der Verbraucher
tibereing Fhensa wie die Fraven sehen
wir Schiinheit als Zusammenspiel von
Aussehen, sich wohlfithlen, Persin-
lichkeirt und  ewischenmenschlichen

Berichumgen®, sagt Inken Hollman-
Peters, ebenfalls Vice Presadent Brand
Leadership, Nivea méchie Fraven in
dieser Emstellung bestirken und sic er-
miutigen, ihre persinliche Vorstellung
vion Schonheit zu leben.

Meben dem Spor und Anceigen in
Frauenzeitschriften und Machrichien-
magazinen sind die Motive als Ciry-
Light-Poster  deutschlandweir an
200600 Seellen priasent,

Die Website www.nivea.defschoen-
heit soll die Verbraucher zum Mirma-
chen ammieren; Murzer kimnen deén
Claim nach eigenem Gusto vervoll-
standigen und ein Foto hochladen - so
soll eine virtuelbe Galerie von individu-
ellen Aussagen und besonderen Mo-
menten entsteben, Der Aufruf findet
stch in allen Kommunikationskanalen
wieder. Die Anmutung wird zudem auf
kunfiige Produkmufrrite von Nivea
ubertragen. Die ersten Morive sind fiie
Mivea Hair Care Straight & Easy und
Mivea Visage Oxygen Power 2 schen,

Miriam Hebben

Die Grundlage

Die newe Strategie basiert auf den Er-
gebnissen der internationalen  Bei-
ersdor-Studie \Women and Beauty
Research 007", Allen Belragien
sind Werte wie Viertrauen, Geborgen-
heit, Bhihe und Glaubwilirdigheit sehr
wichtig. Zudem werstehen Frauen
Schonheit als Zunammenspiel pwi-
schen inneren und Sulleren Fakto-
ren, deren Gewichitung sich im Laule
des Lebens verindert, Probleme be-
redtet vor allem der Zestdruck.




